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Internet, opcio
majoritaria
d’organitzacié

® Quantalaformad’organitzar
elviatge, Internet continuasent
Popcié majoritaria: un 48,7%
de turistes contracten l’esta-
daatravés d’agéncies deviatge
‘online’, cercadorsialtres sis-
temesvirtuals. Siens fixemen
eltipus d’allotjament, el 64,7%
dels ques’allotgenencasesru-
ralshan organitzat el viatge per
Internet, mentre que els que
s’estan en campings opten per
reservar directament a I'em-
presa:un 66,5%. 1 commésgran
és el viatger, menys utilitza In-
ternet.Elsturistesde65anyso
més opten principalment per
contractar 'estadadirectament

alallotjament.
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Recull de premsa local i comarcal

El turista catala amb fills petits és el perfil més habitual de turistes. roro.oanreviLLAS

TERRITORI m ANALISI DE L’OBSERVATORI DE LA FUNDACIO D’ESTUDIS TURISTICS VINCULAT A LA URV

Creixel turista estataliestrangera
PEbre en detriment del mercat catala

Els turistes procedents de Barcelona son els
que han experimentat un major descens
mentre augmenta el turista frances, que s’ha
doblat, iel dels Paisos Baixos, que s’ha triplicat

REDACCIO

Elsvisitantsales Terres de’Ebre
procedents delarestade’Estat
i de 'estranger han augmentat
en 6 puntsij punts, respectiva-
ment, en detriment del mercat
catala, que hadavallatgairebé 10
punts percentuals.

Aquesta és una de les princi-
pals conclusions de I"analisi de
lademanda turistica de 2014 di-
rigit per 'Observatoridela Fun-
dacié d’Estudis Turistics vincu-
latala Universitat Rovirai Vir-
giliique hapresentatel Patronat
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de Turisme de la Diputacié de
Tarragona.

Els turistes procedents de Bar-
celona son els que han experi-
mentatun major descens. Valén-
cia, Aragoiel Pais Basc continu-
ensentlescomunitatsde’Estat
que mésvisiten’Ebre. Pel que fa
aturistesdel’estranger, elsfran-
cesos gajrebé s’han doblat (han
passatdel 6%al’11%)iels Paisos
Baixos s’han triplicat. Pel que fa
alsturistes que aquestestiuhan
visitat ’Ebre per primer cop, el 41%
afirma que havia sentit a parlar
deladestinaci6 feiaanysiel 30,6%

diuhaverconegutladestinaciéa
través d’amics o parents.

" Elvisitant tipus

Les dades destaquen que el visi-
tant tipus és un adult d’entre 35
i44anysqueviatjaenfamiliaies
desplaca en vehicle propi. D’al-
trabanda, ’estudi percep 'aug-
ment d’aquest perfil de turista,
que s’havistincrementaten 6,2
punts i que permet situar el tu-
risme familiar en les primeres
posicions de visitants de la des-
tinacio. Pel que fa al nivell eco-
nomic, el grup predominant se-
gueix sent de classe mitjana
(42,7%), seguit de la classe mit-
jana-alta (29,6%). Destaca I'in-
crement de la classe alta, de 2,6
punts, mentre que la classe soci-
al mitjana-baixa i baixa han dis-
minuit 8,812,2 punts.

Les principals activitats rea-
litzades durant I’estiu han estat
anar ala platja (64,8%), visitar
llocs culturalsi/onaturals (36,7%)
irelaxar-se i descansar (35,5%).
ElParcdel Deltahacaptat’aten-
ciédebonapartdelsturistesallot-
jatsahotels, campings i establi-
mentsde turisme ruralun 50,5%
de freqiiencia. Els segiients es-
pais més freqiientats han estat
Tortosa (15,6%) i el Montsia
(13,4%). Quant a les motivaci-
ons, un 46,1% la consideren una
destinacié que transmet «calma
itranquil-litat». Altresvinculen
aquest territori amb «naturale-
sa» (8,1%) i «vacances» (6,0%).

El resultat consolida, un any
més, ladestinacié coma preferent
de turisme familiar, graciesaac-
tius com les platges, els espais
naturalsi el patrimoni cultural.
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