BIBLIOTECA MARCEL-LI DOMINGO

BIBLIOTECA
MARCELA] DOMMOO

Recull de premsa local i comarcal

DESENVOLUPAMENT Adjudicat a l1a URV

Terra Alta + adjudica un estudi per
millorar la competitivitat del sector del vi

Dimarts es presentara a Gandesa
una iniciativa que vol afavorir el
desenvolupament del sector viti-
vinicola de la Terra Alta. Es tracta
d’un estudi, inclos en el projecte
Terra Alta +, encomanat a la URV.
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El Consell Comarcal de la Terra Al-
ta ha adjudicat a la Fundacié Univer-
sitat Rovira i Virgili (FURV) la redaccio
de l'estudi de millora de la competiti-
vitat del sector vitivinicola a la Terra
Alta 2012. L'adjudicaci6 s'ha efectuat
per un import de 37.305,94 euros,
IVA inclos, en el marc del projecte Te-
rra Alta +, una acci6 de desenvolupa-
ment inclosa al programa Treball a
les 7 comarques, patrocinat pel Servei
d'Ocupacio de Catalunya (SOC) i co-
financat pel Fons Social Europeu
(FSE).

La millora de la competitivitat del
sector vitivinicola s’abordara mitjan-
cant I'estudi sobre la tipificaci6 de la
varietat de raim garnatxa blanca, la
més tipica de la Terra Alta, i consti-
tueix una aposta estratégica per a la
comarca mitjancant la valoracié dels
preus del raim, dels vins i de la seua
comercialitzacié en mercats interna-
cionals i nacionals.

L'estudi tindra en compte tres am-
bits. En primer lloc, es valorara la ne-
cessitat d’aprofundir en el coneixe-
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La vinya i el vi, un dels principals motors economics de la Terra Alta.

ment de la composici6 del raim i el
tipus de vins que se’n poden obtin-
dre. En segon lloc, es mirara la ne-
cessitat d’estudiar i definir acurada-
ment les caracteristiques aromati-
ques i gustatives dels diferents estils
de vins de garnatxa blanca. Final-
ment, s'estudiara la necessitat d’esti-
mular la transferéncia dels estudis re-
alitzats per millorar la formaci6 i el
reciclatge dels actors del sector.

Els objectius especifics d'aquesta
accié son diversos. Primerament,
pretén millorar la competitivitat del
sector aportant arguments de venda
via la diferenciacié del producte ba-
sat en la tipificacié i caracteritzacio
de la garnatxa blanca. També es vo-
len obtindre noves eines que perme-

ten optimitzar els itineraris viticoles i
enologics per tal d’aconseguir la mi-
llor expressio possible de tipicitat en
els vins de garnatxa blanca. En tercer
lloc, busca afegir una anyada més
per a la definicio dels trets tipics de la
varietat garnatxa blanca en funcié
dels tipus de vi objectiu (jove o ela-
borat en béta) per a 'homologacié
dels descriptors de la varietat. També
vol aprofundir en la influéncia del te-
rrer, dels factors viticoles i els factors
enologics sobre la qualitat i tipicitat
dels vins de garnatxa blanca. Final-
ment, pretén elaborar un estudi de
posicionament del producte en el
mercat basat en |'avaluacié de I'ac-
ceptacio de la varietat amb relacio al
consumidor. g
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