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Recull de premsa local i comarcal

ECONOMIA La companyia ha fet una aposta per la Terra Alta i vol continuar expandint-se pel territori

Freshly Cosmétics augmenta la produccié a Gandesa
| ja dona faena a una vuitantena de treballadors

Gandesa ACN

Freshly Cosmétics ha ampliat la
seua produccié a Gandesa i s’ha
consolidat ja com un gran actiu en
I’economia de la Terra Alta. L'aterrat-
ge de la Factoria Freshly a la capital
terraltina fa un any ha agitat i diver-
sificat la industria a la zona. La mar-
ca ha apostat per produir els seus
propis productes des de Gandesa.
Va comengar fabricant i empaque-
tant un dels seus olis insignia i en-
guany ja ho fan amb més articles. La
plantilla és ara d’uns vuitanta treba-
lladors, pero la xifra es dobla en
campanyes de rebaixes, el Black Fri-
day o promocions de la marca, quan
arriben a sortir fins a 15.000 co-
mandes diaries de Gandesa cap al
mon.

Les arrels terraltines de la marca
han refermat I'aposta de I'empresa
per situar-se a la comarca i augmen-
tar la seua producci6. La picking
specialist (especialista en coman-
des) i socia de Freshly Cosmetics,
Mercé Civil, assegura que I'objectiu

dels Gltims anys ha sigut “internalit-
zar bona part de la produccio”, i ai-
x0 ha significat “una gran millora”
per a la marca perqué permet “en-
globar formulacié, fabricacié i em-
magatzematge” i “ser més compe-
titius i més sostenibles”. Tancar el
cercle productiu dins del mateix cen-
tre terralti reduix els transports i per-
met a Freshly “protegir més les for-
mules” dels seus productes.
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Les installacions de Gandesa te-
nen tres linies de produccié auto-
matica amb rendiments de fins a
quaranta-cinc unitats per minut.
L'any passat se van envasar i eti-
quetar més d’un milié d’unitats de
diferents productes. El cataleg de
Freshly supera ja el centenar d’arti-
cles, un creixement exponencial en
nomeés vuit anys, quan des d’un ga-
ratge personal de la Terra Alta, Civil

s’encarregava d’empaquetar i dis-
tribuir els cinc primers productes
de la marca.

La previsio per a este 2024 és tri-
plicar el volum d’envasatges i supe-
rar els tres milions d’unitats a final
d’any. Els productes de Freshly es
compren a una quarantena de pai-
sos de tot el mén. Tot i que va co-
mencgar amb vendes exclusivament
en linia, té ja botigues fisiques a Es-
panya, Andorra, ltalia, Franga i Por-
tugal. La companyia de cosmética
natural també treballa amb diversos
laboratoris de I'area metropolitana
de Barcelona, té una altra installa-
cio logistica a Reus, i col-labora
sempre que pot amb altres indis-
tries de les Terres de I'Ebre.

Freshly també assenyala la forma-
ci6 qualificada especifica que es po-
dria implementar als centres educa-
tius ebrencs i que els facilitaria retenir
talent, amb estudis especifics d'am-
bits com laboratori i controls de quali-
tat, aixi com tota mena de perfils rela-
cionats amb la logjstica.

Els fundadors de Freshly tenen

arrels ebrenques, i terraltines. Van
estudiar a la URV a Tarragona i "te-
nien clar que volien quedar-se al
territori", com explica Civil. Limpac-
te socioeconomic que ha suposat
I'arribada del centre logistic i la
factoria de I'empresa de cosmeética
natural al poligon de Gandesa és
encara immesurable. Esta petita
zona rural, la comarca amb més
despoblament i menys riquesa del
pais, s’ha convertit en epicentre
d’una de les empreses referents
del sector.

Freshly i altres importants facto-
ries installades a La Plana de Gan-
desa tenen intencié de continuar
creixent, pero el poligon s’ha que-
dat sense sol industrial disponible.
El consistori treballa amb I'INSCA-
SOL per a resoldre esta ampliacio,
que compta amb el projecte d’urba-
nitzacio aprovat, pero ha topat amb
entrebancs per qiiestions economi-
ques. LUAjuntament ha proposat al
Departament d’Empresa que es pu-
ga fer Us del Fons de Transicio Nu-
clear per a resoldre-ho. g
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