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Recull de premsa local i comarcal

EL DESPLEGAMENT DIGITAL DEL ‘SETMANARI LEBRE’
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un disseny de moduls diferent per a
cada seccio, ordenats per rellevan-
cia informativa, aixi com el fet que
es podra moure d’una forma molt
més agil, en la qual la publicitat
s'integrara d’una manera natural.
Els elements multimédia adquiriran
un protagonisme especial en el
web amb noves galeries de fotos i
sobretot amb una major produccio
de video.
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LA TENDENCIA DE LA PREMSA
DE PROXIMITAT CATALANA La
premsa de proximitat a Catalunya,
un fenomen Unic a tot Europa, esta
posant molts dels seus esforcos en
projectes digitals. Com s’extrau d'un
estudi recent de la doctora Aida Mar-
tori, Premi Recerca Universitaria de
Premsa Comarcal, les publicacions
de proximitat son conscients de la
importancia d’impulsar I'espai digi-
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tal, i que les informacions més imme-
diates s’han de penjar al web. De for-
ma generalitzada es considera que
les noticies que es pengen al digital
no es rendibilitzen, perqué el negoci
viable és el del paper; per tant, I'es-
tratégia digital es basa a penjar noti-
cies més aviat sintétiques, sovint
adaptant notes de premsa i comuni-
cats. Els temes més treballats es re-
serven per al paper, malgrat que un

Ximo Rambla
assumix la
direccié de
I'edicié digital

A Ndria Caro, la persona que
des del maig del 2018 ha estat
la coordinadora del diari digital,
se li suma a l'equip Jesus Fe-
rrando Toledo, un experimentat
periodista que havia passat pel
setmanari mateix i també per
Canal Terres de I'Ebre i Ebredigi-
tal.cat, nascut del domini més
antic de la circumscripcié I'any
1997 de la ma de Josep Lluis Vi-
lla i Josep Maria Arasa. L'actual
editor gerent del SETMANARI L'EBRE,
Ximo Rambla, assumira la direc-
ci6 del nou digital en esta prime-
ra etapa per a intentar aportar
els seus coneixements en prem-
sa de proximitat, amb un produc-
te que ja compta amb una bona
trajectoria segons les xifres d’au-
diéncia oficials de controls de
mitjans electronics de comuni-
caci6 (0JD). Durant el 2020 el
web www.setmanarilebre.cat va
tenir una mitjana mensual de
40.000 navegadors Unics i prop
de 100.000 pagines vistes. Els
visitants al web van accedir en
un 55,5% per teléefon o smart-
phone, en un 36,5% per PC o
aparell de sobretaula, i la resta
per tauleta i altres dispositius.
En Facebook la marca SETMANARI
LEBRE esta a punt d’arribar als
4.000 seguidors, i en altres xar-
xes socials com Twitter i Instra-
gram el creixement esta resul-
tant continuat i sostingut. El pe-
riodista Oscar Meseguer, per la
seua banda, continua dirigint
I'edicio en paper del SETMANARI
LEBRE, que arriba al quiosc pun-
tualment cada divendres.

cop publicat també tenen un recorre-
gut posterior al digital. Lestratégia ha
de passar, inevitablement, per inte-
grar les redaccions i per fer que les Ii-
nies de treball entre el paper i el digi-
tal es difuminen, de manera que el
mitja siga un producte que integre di-
ferents finestres i maneres d’arribar
al public. En el cas del SETMANARI LE-
BRE, €l treball d'integracio fa temps
que s'esta aplicant i encara més ara
després de la reforma del web. Les-
tratégia digital no pot anar en detri-
ment de la qualitat periodistica dels
continguts, entre d’altres motius per-

L’empresa tortosina
GLOBALS s’ha
encarregat de dirigir
tot el projecte del
disseny del nou web

qué els mitjans de proximitat son,
sens dubte, referéncies informatives
als diferents territoris de Catalunya
gracies a I'oferta d'un periodisme de
qualitat, treballat i contrastat. Si la
voluntat d’oferir continguts periodis-
tics de qualitat és la rad de ser de la
premsa de proximitat, és necessari
que aixo continue sent aixi en el for-
mat digital. La capacitat per conti-
nuar oferint un producte especific i
diferenciat del que oferixen la resta
de mitjans hauria de ser per a la
premsa local i comarcal un objectiu
innegociable. L'editor gerent del seT-
MANARI L'EBRE, Ximo Rambla, com a
periodista i també com-a empresa-
ri, creu que el sector de la comuni-
cacio de proximitat, com la resta
de mitjans, esta en un moment de
canvi i adaptacio: “Els nostres ne-
gocis han d’ajustar-se als nous
habits de consum de noticies, i
sense renunciar a aquells produc-
tes tradicionals, com els de for-
mat paper, que continuen tenint
un bon mercat, pero avancant per
la implantacié de tots aquells su-
ports i dispositius que ens recla-
ma la societat actual”. g
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