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Recull de premsa local i comarcal

Bl Ebre

Sostenibllitat

Meés de 150 productes ebrencs
jaformenpartdelamarca

‘ReservadelaBiosfera’

S’ha constituit una taula de treball amb tots els sectors implicats per impulsar definitivament
el segell de qualitat i donar-lo a conéixer tant en 'ambit local, com nacional i internacional

MARIBEL MILLAN LOPEZ
TORTOSA

Les Terres de I'Ebre van ser reco-
negudes com a Reserva de la Bi-
osfera per la Unesco I'any 2013.
Vuit anys després, 156 productes
i serveis agroalimentaris i turistics
de les quatre comarques s’han ad-
herit a la marca creada per posar
en valor el que suposa aquesta
distinci6: la bona harmonitzacié
de Pactivitat humana i economica
amb la conservacié d’espais natu-
rals de gran interés ambiental.
Arrossos, vins, olis, citrics, perd
també artesania o productes tu-
ristics compten amb un segell de
valor afegit que sovint, pero, és
més reconegut fora que dins de
les nostres fronteres.

«Les Terres de 'Ebre som un
territori sensible als potencials
efectes del canvi climatic i el des-
poblament rural, i per aixo és fo-
namental coordinar accions i es-

tratégies que ens permetin incre-
mentar la resiliéncia i revertir
tendéncies negatives. I aixd no
només implica gestionar i conser-
var els espais i béns naturals, o
posar en valor la matriu agrofo-
restal a través de politiques aline-
ades amb els Objectius de Desen-
volupament Sostenible de les
Nacions Unides, sin6 que cal do-
nar valor afegit als productes i
serveis caracteristics de les Terres
de I'Ebre, dotant-los d’'una major
projeccid tant a nivell local, com
als mercats nacionals i internaci-
onals», remarquen des del Con-
sorci de Politiques Ambientals de
les Terres de 'Ebre (Copate), ens
gestor de la Reserva.

La marca «Terres de I'Ebre, Re-
serva de la Biosfera» va ser creada
i registrada a I'Oficina Espanyola
de Patents i Marques (OEPM) al
2015. Esta regulada per un regla-
ment d’ts que fixa els estandards
de qualitat que cal que els pro-

es q,

ductes i serveis compleixin en les
seves fases de producci6 i comer-
cialitzacié.

A més, es requereix que les em-
preses es comprometin en qiiesti-
ons de responsabilitat social a
través de millores ambientals i
propostes de desenvolupament
local, per garantir «una transmis-
si6 dels valors i compromisos amb
la sostenibilitat mediambiental,
econodmica i social».

A dia d’avui hi han acreditats
un total de 156 productes i ser-
veis dels sectors agroalimentaris i
turistics d’arreu del territori. El
Baix Ebre és on hi ha més produc-
tes adherits, seguit de la Terra
Alta, el Montsia i la Ribera d’Ebre
(part d’aquesta comarca queda
fora de la Reserva). Aixi, es treba-
1la per continuar sumant produc-
tors agroalimentaris, restaura-
dors, allotjaments, empreses de
serveis turistics i de serveis d’edu-
caci6 ambiental.

La marca possibilita que pro-
ductes i serveis siguin escollits per
allo que representen implicita-
ment: sostenibilitat, qualitat i
compromis mediambiental, loca-
lisme i identitat. «També estimula
processos de millora continuada
que estan contribuint a un canvi
en el comportament dels sectors
productius de Terres de I'Ebre»,
afirmen els seus impulsors.

En aquest context, és actual-
ment I'inica marca catalana mul-
ti-producte de qualitat i proximi-
tat, «el que la converteix en un
element estratégic per a les Terres
de I'Ebre en particular i per al pa-
is en general, dins del Pla Estrate-
gic de 'Alimentaci6 de Catalu-
nya».

Amb tot, cal millorar la seva
projeccid, penetracié i posicié en
els mercats i en segments de con-
sum sensibles als valors que re-
presenta. Aixi, des del Copate i de
manera co-participada amb els
integrants de la taula intersectori-

Onhihamés empreses
adherides és al Baix
Ebre, seguitdela Terra
Alta

al constituida al febrer del 2021,
estan dissenyant un programa
que doni un impuls definitiu a la
marca. També es proposen incre-
mentar la visibilitat de la marca i
dels productes i serveis en els
llocs de consum (agrobotigues,
supermercats, agencies de viatge,
etc.) ; potenciar la web ebrebiosfe-
ra.org incloent un dossier digital
de productes i serveis acreditats;i
organitzar mercats o fires itine-
rants per fomentar el treball en
xarxa.

T.oNostre Arros, des del
camp fins al plat sense
intermediaris

MONTSIA

Lo Nostre Arros és una empresa
familiar ’Amposta, constituida
per Tomas Margalef, Inma Jornet,
Jordi Margalef i Eva Casanova,
quarta generacié dedicada al cul-
tiu de Parros al Delta de I’Ebre.
Després de tota una vida de tre-
ball al camp, fa 12 anys van deci-
dir anar un pas més enlla, crear
un moli i comercialitzar I'arros
que produeixen. Aixi, la seva fei-
na va des dels treballs al camp, la
sembra, la sega, fins al secatge de
Parrods, la molturacid, 'envasa-
ment i la comercialitzacié. «Ho
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fem tot nosaltres. Treballem sense
intermediari: fem arribar les nos-
tres varietats al consumidor final.
Aix0 ens genera molta feina, perd
al mateix temps, molta satisfaccié
ja que els clients s6n de Lo Nostre
Arros», comenta Eva Casanova al
Diari.

Aixi, proposen una varietat d’ar-
ros diferent depenent de la recep-
ta que es vulgui cuinar: «el bomba
per els arrossos secs, el marisma
per als caldosos i paella, la nostra
varietat estrella, el carnaroli per
als risotto i el hoshi per al sushi o

poke. El marisma també el tenim
ecologic i integral», detallen. Tam-
bé han generat subproductes,
com és la farina d’arros, fideus
d’arros i la cervesa artesana d’ar-
ros amb el marisma.

Eva Casanova i Jordi Margalef. roro:joanREviLLAS

Estan adherits al segell de la
Reserva de la Biosfera des del
principi, com a garantia de proxi-
mitat i de qualitat. «Sense dubte,
I'ds del segell sempre ajuda a
identificar un territori i suposa

una garantia sobre I'elaboraci6 i
la proximitat». «Un producte amb
una marca o segell com aquest,
també és un bon indicador per al
consumidor, perqué pot veure que
hi ha interés per part de l'elabora-
dor per transmetre que ens agra-
da gestionar el producte correcta-
ment i identificar d’on som», re-

Remarquen que I'isdel
segell és una garantia
sobrel'elaboraciéila
proximitat’

marca.

Aixi, des d’aquesta empresa fa-
miliar animen a més productors
locals perque s'uneixin a la marca
i «aix{ generar més sinergia entre
tots». «Aix0 ajudara a posicionar
més els productes de les Terres de
I’Ebre, com més extensa sigui la
marca, millor», assegura Casano-
va.
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