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LAmetlla de Mar

La Cala comencaun proces
per redefinir 1a seua visio
com a municipi turistic

El municipi replanteja el model actual i presenta la seua campanya
turistica per a aquest estiu, sota el lema "Sempre a prop teu!”
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M. PALLAS
'AMETLLA DE MAR

LAmetlla de Mar redefinira quin
ha de ser el seu model turistic pel
futur. PAjuntament ha iniciat un
procés de creacié d'una visio es-
tratégica de la poblacid, amb un
enfocament global perd centrat
amb el turisme com a estratégia
de desenvolupament local. Lestu-
di permetrd determinar les politi-
ques que s’han d'aplicar davant
els reptes que es plantegin en el
full de ruta.

El municipi ha experimentat un
important creixerment turistic en
els dltims anys, consolidant-se
com la primera destinacid turisti-
ca de les Terres de I'Ebre. Lesce-
nari que sha produit a conseqlién-
cia del coronavirus, amb un major
interés pel turisme de proximitat,
ha estat decisiu perqué el consis-
tori comenci a replantejar el mo-
del actual per reorientar-lo cap a
un nou horitzé.

«Hem d'afrontar una nova rea-
litat i, per aixd, hem obert un pro-
cés de reflexié per redefinir quin
¢és el poble que volem en el futurs,
explica l'alcalde Jordi Gaseni, des-
tacant que «el resultat de tot el
treball serd una estratégia a se-
guir, perqué el turisme continui
sent un dels sectors més impor-
tants al municipis. «Tenim uns
grans actius que volem potenciar
més», afirma.

Lestudi permetra definir una vi-
sit estratégica de futur per a tot el
municipi que incidira en els am-
bits del turisme, la cultura, el co-
merg, la gastronomia, la mobilitat
alternativa i I'urbanisme. Entre els
reptes a materialitzar hi ha el de
fer 'Ametlla de Mar un poble més
viu, amb un sector comercial i de

restauracio obert tot lany, que
permeti revertir lactual estacio-
nalitat turistica. Aix¢ implicard la
dinamitzacio del teixit comercial
i turfstic local, davant dels nous
reptes i amenaces sorgits de I'ac-
tual crisi. Un altre dels objectius a
contemplar és obrir el nucli
historic de cara a la mar, amb una
reordenacid urbanistica que per-
meti una millor mobilitat per als
vianants.

Lanalisi s’ha encarregat a un
grup d'experts en informes de vi-
sid estratégica que coneix bé
I'ametlla de Mar, perqué prévia-
ment m'havia elaborat una sobre
les viles marineres de les Terres
de I'Ebre. En el procés hi partici-
paran agents implicats per tal de
copsar necessitats, orientacions i
punts de vista. El projecte final
incloura un conjunt d'accions va-

Entre els objectiushiha
desestacionalitzar
l'oferta turistica i obrir el
nucli histéric alamar

lorades i prioritzades per realit-
zar.

«Ametlla de Mar, sempre a prop
teul» és l'esldgan per la campanya
de promocid turfstica d’aquest es-
tiu. Un nom que han escollit els
seguidors de les xarxes socials de
I'Area Municipal de Turisme.
Leampanya publicitaria ha co-
mengat aquesta setmana i esta
dirigida als mercats turistics pro-
pers com Catalunya, I'Aragd, Na-
varra o el Pais Basc, aix{ com re-
gions del sud de Franga, poten-
cials turies a unes 5 o 6 hores en
colxe com a maxim.
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