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PARA SER UN DESTINO MUNDIALY

cntrevista

Economia a través de la naturaleza. Proyectan un destino turistico internacional como
Yellowstone en el angla de los Tres Reinos para mejorar y evitar la despoblacion de sus pueblos
L n ‘3.

MARINA PALLAS CATURLA
TORTOSA

Ignacio Jiménez (Valencia, 1969)
es licenciado en Biologia y partié
a Costa Rica en 1994. Desde ese
afio hasta el 2018 ha vivido y tra-
bajado en Centroamérica, Suda-
mérica y Africa. Su principal tema
de interés es la conservacion de la
naturaleza y como conectar ésta
con las necesidades de las comu-
nidades rurales y la sociedad en
general.

£Como nace el proyecto que li-
dera en el Maestrazgo-Ports?
Entre el afio 2005 y el 18 trabajé
para una fundacidn internacional
en un proyecto muy ambicioso
destinado a crear el mayor parque
de Argentina en los Esteros de
Iberd, restaurar hasta seis espe-
cies de fauna que se hablan perdi-
do de esa regidn y usar esto como
una herramienta que generase
nuevas fuentes de empleo y orgu-
llo a las localidades vecinas, su-
mando a esto una rica cultura lo-
cal. En esos afios acufiamos el
término «Produccidn de Naturale-
zan, el cual viene a decir que los
parques U oLros espacios natura-
les, cuando son bien manejados y
albergan una fauna abundante se
convierten en auténticos espectd-
culos v en motores de una nueva
economia donde el sector tercia-
rio florece a partir de la llegada
de visitantes. El sector primario
puede generar mayores beneficios
a partir de una marca reconocida,
al mismo tiempo que se genera
un aumento en autoestima, lo que
hace que comunidades rurales ve-
an su nivel de vida mejorado.

Y pensd en Espaiia.

Me planteé si esta experiencia po-
dria aplicarse en Europa, e identi-
fiqué Espaiia como el pais con
mejor potencial para la produc-
cidn de naturaleza. Esto se debe a
su combinacién iinica de contar
con mucha superficie bajo algtin
tipo de categoria de proteccion, la
mejor fauna de Europa Occiden-
tal, una tremenda marca turistica
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con mas de 80 millones de visi-
tantes y unas comunidades rura-
les con una urgente necesidad de
crear nuevas alternativas frente a
la pérdida su poblacién. En ese
proceso de busqueda, la regidn
compartida entre Catalunya, Ara-
g6n y Valencia pronto llamé mi
atencidn por su enorme potencial
para realizar produccién de naru-
raleza a «la europear».

£Qué valores tiene este territorio
en particular? -

Esta regidn, conocida también co-
mo de los Tres Reinos, cuenta con
mas de medio millén de hectdreas
de paisajes de montafia escasa-
mente poblados (unas 42.000
personas) que ademds cuentan
con fuertes lazos culmurales, don-
de destacan numerosos pueblos
de gran belleza al mismo tiempo

que el 58% del territorio forma
parte de la Red Natura 2000 y
cuenta con especies de fauna lla-
mativas y abundantes como los
buitres leonados y las cabras
monteses, Me encontré con un
drea enorme donde sus poblado-
TES Necesitan nuevas opeiones que
les permita quedarse a vivir en
sus pueblos y que contaba con to-
dos los ingredientes para ser uno
de los grandes destinos de natu-
raleza y cultura del mundo.

iHablan de un modelo como el
de Yellowstone, en los Estados
Unidos?

Cuando usamos a Yellowstone co-
mo ejemplo es porque la regién
es grande y cuenta con grandes
valores naturales como aquella, lo
que le permite «competir en pri-
mera» en el escenario global, no
porque pensamos que la regién
deba convertirse en un «gran par-
que», Mds bien vemos una regién

donde las dreas de produccion
tradicional (por ejemplo, la gana-
deria) v las de produccidn de na-
turaleza (como los parques natu-
rales) pueden reforzarse mutua-
mente en un didlogo donde se
fortalezcan. Mds que en un par-
que nacional tipo Yellowstone, la
region tiene el potencial para con-
vertirse en la mézcla perfecta en-
tre Yellowstone y el Camino de
Santiago; en un destino netamen-
1€ europeo.

£Qué medidas se emprenderian
para potenciar el turismo y los
valores naturales para que reper-
cutieran en la economia del lu-
gar, y a lavez pudiese reducir la
despoblacién?

Lo primero que estamos haciendo
es comunicar activamente los va-
lores de la regidn, tanto naturales
como culturales, a la vez que tra-
tamos de romper la falsa dicoto -
mia entre conservacion y produc-
cion. La clave es que una audien-
cia global sepa que en este rincén
de la Peninsula Ibérica existe una
regifin enorme v maravillosa que
muy poca gente conoce y que de-
ben visitar. Hace poco estuve
mostrando esta drea a un filintro-
po noruego y me dijo: «iNo sabia
que habia un lugar asi en Euro-
pal». Estamos hablando de pro-
mover orgullo e ilusidn, que no es
algo de lo que muchas comunida-
des del interior estén sobradas.
Con esto logrado, se puede esta-
blecer una visién comtin para la
region a partir de la cual los mmil-
tiples actores que tienen influen-
cia sobre ella (los gobiernos regio-
nales v el nacional, ayuntamien-
tos, Unidn Europea y los diferen-
tes sectores productivos) comien-
CErl A MOVEr SUS NUMErosos recur-
508 en una misma direccidn. Esto
permitird valorar lo que ya tene-
mos (bellos pueblos histdricos y
excelentes infraestructuras turfs-
ticas) ¥ mejorar aguello donde
teriemos mas espacio para crecer
(fauna, espacios protegidos y pro-
duccidn primaria de alta calidad
que no dependa tinicamente de
las ayudas de la PAC).
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