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Cosmética eléca dela erra ta

Andreu Caralt Prat de Comte

€ Caricies d’Oli es un proyecto
rural, joven, emprendedor yen
femenino. Fue en mayo de 2011
cuando Griselda Martinez, Mont-
se Subirats y Africa Trilla, mu-
jeres, madres y arraigadas en el
municipio de Prat de Compte, en
la Terra Alta, decidieron poner
en marcha una aventuraempre-
sarial animadas por la opinién
de amigos, familiares y demas
gente cercana que reconociala
eficacia de sus productos y el
valor de su trabajo artesano. En
2013 contaban con una gamade
unos 30 productos, en 2015 abrie-
ron su tienda online y hoy, dos
afos después, trabajan intensa-
mente en la obtencién de una
certificacién europea que les
puede abrir muchas mas puer-
tas.

Caricies d’Oli dispone de dos
lineas de producto bien dife-
renciadas: la cosmética tradi-
cional basada enlasencillezyla
eficacia de las formulaciones y
una linea méas exclusiva, con
productos de alta cosmética pu-
raque pretenden acercar al clien-
te los tratamientos de cabina
profesional, para que pueda dis-
frutar de un auténtico spa en
casa.

Las materias primas con las
que trabajan son 100% natura-
les. El protagonista es el aceite
de oliva virgen extra ecolégico
de cultivo propio, de elevadas
propiedades para la piel. Tam-
bién trabajan con otros aceites
vegetales ecoldgicos, aceites
esenciales puros ecoldgicos, con
plantas de cultivo propio y de
otros de recoleccién silvestre
controlada y certificadas bio.

«Las recolecciones son con-
troladas, van mas alld de laima-
gen que podemos tener a pri-
mera vista de ir ala montafiay
volver con el cesto lleno de hier-
bas; implica un control estricto
sobre los agentes que intervie-
nenen el crecimiento y lareco-
gida de estas plantas, asegurar
que estén exentas de pesticidas
y otros focos de contaminacién
y,alavez, garantizar la sosteni-
bilidad del uso que se hace», se-
fiala Griselda Martinez.

Certificacion ecolégica

Todas las materias primas cuen-
tan con certificado ecoldgico,
insisten. Por ejemplo el aceite de
olivaylacaléndula, entre otros,
estan certificados por el CCPAE
(Consell Catal de 1a Producci6
Agraria Ecologica), otros ingre-
dientes disponen de certifica-
cién propia de otros organis-
mos oficiales. « Exigimos siem-
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Recull de premsa local i comarcal

Caricies d'Oli. Laempresa de cosmética artesanal de Prat de Comte consolida la apuesta empresarial

Ua delas res socias de Cari

pre el sello y las fichas de
elaboracion a nuestros provee-
dores», apuntan.

El hecho de que la mayoria
de sus productos no contengan
agua los convierte en novedo-
sos, afiaden. Los balsamos fa-
ciales, el aceite de afeitado, el
jabon liquido vegetal y el repe-
lente de insectos, «que es fantés-
tico para combatir lamoscane-
grav, son actualmente sus pro-
ductos estrella.

Su infraestructura es senci-
1la, pero es propia. «Nuestros
productos no los elabora nin-
glin laboratorio externo y no-
sotros tampoco elaboramos pa-
ra terceros, aunque nos han lla-
mado alapuertaen numerosas
ocasiones. Es un camino duro,
largo y no exento de dificulta-
des».

Caricies d’Oli dispone de un
laboratorio pequefio autoriza-
do por la Agencia Espafiola de
Medicamentos y Productos Sa-
nitarios para la produccién de
cosméticos de acuerdo con la

es d'Oli, Griselda Martinez, en Prat de Comte. roro: joanreviLLAs
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Algunos de los productos que elabora la firma de la Terra Alta, con el
repelente para insectos en el centro de la imagen. roro: joanreviLLas

normativa europea. Ellas contro-
lany participan en todo el pro-
cesode producciény comereia-
lizacién.

No dispone de tienda fisica
propia, priorizan la distribu-
cién enred de tiendas especia-
lizadas y 1a venta en la tienda
online www.caricies.com. «La

El elemento

. protagonista de sus
cosméticos es el
aceite de oliva

| virgen ecolégico
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Disponen de un
laboratorio propio
donde elaboran su
| creciente gama

' de productos

tienda online no es nuestra prin-
cipal fuente de ingresos, la es-
trategia ha sido ampliar y con-
solidar los puntos de venta fi-
sicos porqué el nuestro es un
producto que se compra mejor
cuando lo tienes en las manos:

.silohuelesy el pruebas te con-

vence y te fidelizas. Después de
dos afios de trayectoria valora-
mos que la web todavia puede dar
mucho mas de si».

Su principal mercado es Ca-
talufia, aunque reciben pedidos
del resto del Estado. «El hecho
de que el producto sea catal4n,
de Km.0, artesano y de calidad
es un hecho distintivo que re-
conoce nuestro cliente».

con una red creciente de puntos de venta y la tramitacién de la certificacion europea NaTrue

Sellos y nuevos
productos

El principal proyecto de la
empresa es la tramitacién de
la certificacién del producto
final con NaTrue, un sello
certificador europeo de cos-
mética con una trayectoria
reconocida y un nivel de exi-
gencia muy alto en cuanto a
los ingredientes y el proceso
de trazabilidad del producto.
«Esta es nuestra prioridad,
terminar la auditoria con Na-
true, y, posteriormente, tra-
bajar el nuevo catalogo de
tratamientos spa y wellness.
Tenemos la cabezay la
agenda llenos de nuevos
proyectos y de nuevos pro-
ductos, pero vamos paso a
pasoy, afirman.

Caricies d'Oli es mas que
un proyecto profesional, es
un proyecto de vida, porque
engloba muchas méas cosas
que el negocio de la venta de
cosmeéticos ecolégicos que
esta tan de moda. «Implica
establecer vinculos con el
territorio donde vivimos y
dar valor y nuevos usos al
fruto que hemos visto pro-
ducirse en casa toda la vida:
la aceitunay.
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