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Recull de premsa local i comarcal

TERRA ALTA Els cellers de la DO fan promocio per comencar a solucionar la falta de preséncia en la restauracio i les botigues de Barcelona

El vi de la Terra Alta busca quota de mercat

Els vins de la Terra Alta cada cop obtenen més premis i reconeixements.
Per6 no arriben a gran part dels consumidors. Per fer front a aquesta so-
lucio s'esta portant a terme una important campanya de promocio i la
primera gran plaga a conquerir és la capital del pais.

BARCELONA Dani Gutiérrez

Més de 500 professionals, segons
I"organitzacid, van assistir dilluns a
la presentacié Els vins de la Terra Al-
ta, tresors per descobrir, que es va
celebrar a I'edifici modernista del
Palauet de passeig de Gracia, a Bar-
celona. Agents del mén del vi, res-
taurants, distribuidors i premsa es-
pecialitzada van assistir a I'acte de
promoci6, on es van poder tastar
més de 100 vins de 23 cellers de la
Terra Alta.

Un dels especialistes del sector, el
coordinador de I"Espai del Vi Catala,
Miguel Figini, explica que, “tenint
vins extraordinaris”, la DO Terra
Alta “encara té una quota de mer-
cat molt petita en la restauracio i
en les botigues”. Figini assegura
que “la feblesa esta en la part co-
mercial” perqué per molt que els
vins obtinguen premis i bones pres-
cripcions d’experts, els consumidors
tenen dificultats per trobar-los al
mercat. Fer de les debilitats fortale-
ses sembla I'objectiu de |"eslogan
Tresors per descobrir i del missatge
del president del Consell Regulador
de la DO, Joan Arrufi, que transfor-
ma el poc impacte en el mercat en
la promesa d’una experiéncia gaire-
bé Unica i innovadora: “La Terra Al-
ta és una sorpresa per al consumi-
dor, és una sorpresa per al restau-
rador que vol oferir un producte
nou, és una sorpresa per al boti-
guer que vol donar-li una novetat
al client i és una sorpresa al mer-
cat de Barcelona”.

TERRA ALTA +. Per dinamitzar el
sector, reforgar la posicié de les em-
preses vitivinicoles del territori i, a la
llarga, deixar de ser una sorpresa,
s’esta desenvolupant el projecte Te-
rra Alta +, impulsat pel Consell Co-
marcal, subvencionat pel govern i

cofinangat per Europa i I'Estat. El
seu pla d'acci6 es divideix fonamen-
talment en la necessitat d’enfortir la
gamma mitjana-alta, per un costat,
i la del gran consum, per |altre.

| s’ha optat per comengar a treba-
llar en el primer sector per tal
d’augmentar la p;esé’ncia de la DO
de la Terra Alta en la restauracié ca-
talana, especialment en la de Barce-
lona i la rodalia. | en aquesta logica
Carles Luz, president comarcal, ex-
plica la importancia de jornades
com la de dilluns a la capital catala-
na: “Tenim un molt bon producte,
estem fent una molt bona faena,
pero hem de continuar treballant
en la promoci6, és el salt qualita-
tiu que hem de fer”.

Per al secretari d'Ocupacié i Rela-
cions Laborals, Joan Aregio, present
en l'acte a Barcelona, el posiciona-
ment i la unitat d'accié és basica:
“El més important és vendre pri-
mer marca Terra Alta, perque da-
rrere de la marca després ja hi
haura l'oferta concreta de cada
celler i de cada productor”.

MES | MILLOR La millor carta de
presentacio dels vins de la Terra Alta
estan sent els reconeixements en
certamens com els premis Vinari o
la Guia Periin, que nestan destacant
els seus millors caldos. Les garnatxes
blanques estan sent el mitja a través
del qual la DO s’esta comengant a
fer un lloc en el mercat, pero els
vins negres també estan prenent
cert protagonisme, aspecte reforcat
amb el premi al millor vi del pais
que ha concedit La Guia de Vins de
Catalunya a una garnatxa peluda
d’Edetaria Celle. 3

El sector considlera que ara cal
afavorir una major implantacié du-
rant els proxims anys i contribuir ai-
xi a la consolidacio dels cellers de la
comarca com a sector estrategic en
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Dos imatges de la trobada que es va fer al Palauet de passeig de Gracia, a Barcelona. / CEDIDA

aquest missatge s’estenga pels prin-
cipals punts de consum, com a mi-
nim, del mateix pais. m

la necessitat de seguir promocio-
nant les bondats de la zona vinicola
més meridional de Catalunya i que

termes de generacié de riquesa i
creacio de llocs de treball.
| en el que no tenen dubtes és en
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