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» ostres
eses

A les muscleres del delta de I'Ebre la producci6 d’ostres s’estén practicament tot I'any, ja que els productors treballen
en parallel la sembra i la recokleccié. FOTO PAU VILLA

d’ostres”. Alerta, per tant, que existix
“una falta de comunicaci6 per apro-
par el producte” i recomana als pro-
ductors implementar una estratégia
de valoritzacio de les ostres del Delta.

En el marc del tast a cegues es va
analitzar també quines eren les exi-
gencies dels restauradors a I'hora de
comprar ostra. Aixi I'informe recull
que els restauradors “veuen impor-

tant assegurar una regularitat i ho-
mogeneitat de les ostres d’un mateix
lot, principalment el calibre i I'aparen-
ca de la closca i la carn de I'ostra per
assegurar que els plats de I'oferta
gastronomica siguen el més similars
possible”, asseguren en 'informe. “El
que demanen és que hi hague pro-
ducte | amb regularitat tot I'any i ai-
X0 és el que estem ara treballant”,

explica Hogan Castells, productor
d'ostres del Delta i que va participar
en el tast aportant dos mostres d’os-
tres dels seus vivers. Segons Cas-
tells, els restauradors van valorar so-
bretot “la qualitat” de I'ostra i el fet
que es tracta “d’un producte de pro-
ximitat”. “Les badies del Delta son
molt riques en fitoplancton, i per ai-
X0 la nostra ostra té este gust espe-

cial amar”, assegura Gerardo Bonet.

Per conquerir el mercat catala, per
tant, on ara majoritariament es ven
ostra francesa, “cal garantir una
produccio molt més estable tot
I'any, molt pensada en la restaura-
cio i pensar en aquells items que
ara fan que 'ostra del Delta no esti-
gue tan ben posicionada”, insistix
Jeslis Gomez, del Departament d’Ac-
cio Climatica. “La bona noticia és
que a nivell de producte es reconeix
l'ostra del Delta com a millor que la
francesa, pero posa deures als pro-
ductors en quant a la capacitat co-
municativa i de marqueting i de mi-
llora de la-comunicacié”, conclou
Gomez.

Davant el repte de millorar-ne la
comunicacio i la comercialitzacio, Ge-
rardo Bonet, reconeix que guanyar
quota de mercat a Catalunya és un
dels principals reptes de Fepromodel
que encara continua enviant una
gran quantitat d’ostres al mercat
francés. “Ho estem fent, pero costa
molt arribar al consumidor. Es una
faena que ha de ser constant i, a
poc a poc, anar guanyant mercat i
que el consumidor sapiga que al
Delta es produix ostra i que és d’al-
tissima qualitat”, manifesta Bonet. g
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