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Recull de premsa local i comarcal

ESTUDIS El director de la catedra considera que “no hi ha debat” en la continuitat de la Ribera d'Ebre dins del territori

La manca de cohesio i la ‘politica del no’, dos
de les debilitats que identifica el Pla estrategic

7

La manca de cohesio territorial i I'estancament en la politica del no
s6n dos de les vint-i-set debilitats que la memoria del Pla estratégic
per I'empresa i I'ocupacié de les Terres de I'Ebre detecta a I'Ebre. S6n
debilitats a les quals aquest futur pla ha de posar solucié. De mo-
ment, la memoria marca algunes linies estratégiques a tindre en
compte, com ara la preservacio de la implantaci6 energeética o I'in-
crement de la mida de les empreses.

TORTOSA Vanesa Adell

“Per saber on hem d’anar cal
saber on som”. Ho deia el delegat
del govern a les Terres de I'Ebre,
Xavier Pallarés, després de la consi-
tucié del consell promotor del Pla
estrategic de les Terres de |'Ebre, di-
jous 7 de febrer. Es per aixo que I'e-
quip investigador de la catedra ja
ha presentat-un document (una
memoria a la qual ha tingut accés
el setmanari L'EBRE) de més de 450
pagines on analitza, en diferents ca-
pitols, aspectes com ara el teixit
empresarial, |'estructura del sector
primari, de I'industrial i del sector
serveis, I'emprenedoria, la cohesio
territorial o I'estat de les infraestruc-
tures al territori. En aquesta analisi,
la memoria recull.les debilitats,
amenaces, fortaleses i oportunitats
(conegut com a analisi DAFO) de
I'economia de les Terres de I'Ebre.
Les debilitats i fortaleses correspo-
nen a les cafacteristiques del terri-
tori, mentre que les amenaces i
oportunitats son externes pero hi
acaben afectant.

De debilitats, I'informe en detec-
ta 27. Totes, diu, son “resolubles”,
aixo si “a mitja i a llarg termini”.
N'hi ha de conegudes i ja assumi-
des, com I'elevat pes de la cons-
truccié durant els anys de bonan-
¢ca, el pes de I'agricultura i la seua
dependéncia als preus i mercats
agraris, el poc pes de sectors emer-

gents com ara les noves tecnologies*

o la logistica, la baixa internaciona-
litzacié empresarial o I'expulsié de
ma d’obra.

D’altres, perd, obren I'espai a la
reflexio. Per exemple, les rivalitats
territorials. En una entrevista a L'E-
bre TV, el coordinador del projecte
va assenyalar que el fet que no hi
haja cohesié territorial ~tant des del
punt de vista de lideratge politic
com de promocié de la marca Te-
rres de I'Ebre- |"afebleix. Duro tam-
bé va fer referéncia a la polémica
encetada a la Ribera d’Ebre sobre la

seua permanencia o no dins el terri-
tori. Va ser molt clar. “Aquest tema,
per a nosaltres, no és de discussio.
La Ribera d’Ebre forma part de les
Terres de I'Ebre i hem de fer tot el
possible perqué aquesta gent se
senta a gust també dins les Terres
de I'Ebre”, va dir.

Una altra de les debilitats del te-
rritori que assenyala la memoria és
la “profunda insercié de la politi-
ca del no”. En aquest sentit, Duro
assenyala que abans d'instaurar-se
al no permanent, s’han d’avaluar
els costos i beneficis del projecte.
Malgrat no voler fer referéncia a
cap projecte en particular, el direc-
tor de la catedra va assenyalar que
“la politica del no pot estar bé,
pero costa que es vehicule la poli-
tica del si”.

De fortaleses propies de les Terres
de I'Ebre en destaca deu, entre les
quals hi ha la “bellesa territorial,
paisatgistica i de nivell de vida”,
la “posicié competitiva del sector
primari i agroalimentari” o la
“ubicacio territorial a cavall de
trés regions economicament di-
namiques”. També considera una
fortalesa la capacitat que té aquest
territori encara per créixer, el posi-
cionament energetic de la Ribera
d’Ebre o els recursos turistics, cultu-
rals, patrimonials i gastronomics. La
memoria també reconeix la inds-
tria del moble, fortament castiga
per la crisi economica. “Tenim un
dels pocs clisters de Catalunya
que fins ara han sigut competi-
tius, tenim capital huma, recur-
sos, coneixement, etc.”, defensa
Duro, “i aix0 s’ha de seguir apro-
fitant”. “Amb un degut canvi de
segmentacié de mercat i produc-
te, el sector del moble pot tornar-
hi a renaixer”, clou.

ALGUNES LINIES ESTRATEGIQUES
Malgrat que aquesta primera fase
no tenia per objectiu marcar cap li-
nia d’actuacio (aixo es fara en la se-

‘ DESTACAT

El turisme, un dels grans reptes i oportunitats

gona fase i I'encarregat de fer-ho
sera el consell promotor, on hi ha
agents politics, socials i econo-
mics), el primer capitol de la me-
moria si que estableix unes propos-
tes orientatives a tindre en compte.
Les estructura en cinc ambits: es-
tructura sectorial, sectors i subsec-

“La Ribera d’Ebre forma
part de les TE i hem de fer
el possible perque s'hi senta
a gust”

JUAN ANTONIO DURO
coordinador del pla

tors, demografia empresarial i em-
preses, ‘economia i territori, gover-
nanga i administracions. Van des de
la preservacio de la implantacié
energética (“hem d’aprofitar el
gran cami que té la Ribera d’Ebre
en aquest sentit”), la fusié de coo-
peratives, el desenvolupament de
serveis TIC i serveis ambientals,
I'augment de la mida de les empre-

ses i la seua internacionalitzacio,
I'impuls de les infraestructures ne-
cessaries per al desenvolupament
territorial, la col-laboracié publico-
privada, també la interinstitucional
o la creacié de I'’Agéncia de Desen-
volupament de I'Economia de I'E-
bre. Altres propostes que fa sén la
politica de vivers coordinada i inte-
grada, |'establiment de plans for-
matius d’acord amb les necessitats
empresarials actuals i futures o el
foment de I'especialitzacié dels di-
ferents poligons industrials.

Amb aquest document fet, el con-
sell promotor s’estructurara en dife-
rents comissions tematiques per po-
der establir les linies del pla estrate-
gic. “Treballarem per deixar-les
com més senzilles millor”, va as-
senyalar Duro, perqué “siguen facil-
ment aplicables”. “A més, farem
seguiment de com evoluciona el
pla”, clou el director de la catedra i

- coordinador del Pla estratégic. m

Podeu veure tota  [m] ' [m]
I'entrevista al
mobil o a
I'ebredigital.cat
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Fins a 5.620 empreses industrials

~ "Les Terres de I'Ebre necessiten una estrategia global i comuna en el
sector de turistic, un dels que té enormes oportunitats, Ha d'haver-hi
una coordinaci6 institucional”. Es el que destaca Juan Antonio Duro sobre
el sector turistic a I'Ebre; una activitat economica que, segons la memoria
presentada, va generar aproximadament el 10% del PIB d’aquest territori
I'any 2001. Qué cal millorar-ne? Donar a conéixer més aquesta destinacio,
desestacionalitzar-ne Iactivitat o generar formacié més especialitzada.

I Sobre la radiografia del sector industrial, la memaria destaca que a fi-
nals del 2011 hi havia a I'Ebre fins a 622 empreses que ocupaven 9.047
treballadors. El sector agroindustrial és el que hi té més treballadors. El
Montsia és la comarca on trobem una major presencia industrial, amb el
46% dels treballadors i un 42,6% de les empreses. Hi predominen les ex-
tractives. Al Baix Ebre hi ha el 37,5% de les indUstries. | a les altres dos co-
marques, el 17,8%.
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