BIBLIOTECA MARCEL-LI DOMINGO

BIBLIOTECA

MARCELA] DOMMNOO

Empresas
Agroalimentario

Montsia

Royo Fruits
le sacajugo
ala Reserva
de la Biosfera

La empresa de Alcanar lleva sus citricos
ala gran distribucién de toda Espafa
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Recull de premsa local i comarcal

Reserva de la Biosfera

Todos los productos de Royo Fruits llevan
desde el afno 2016 incorporada la marca
‘Terres de 'Ebre-Reservade la Biosfera', con
la que esta empresa de Alcanar se adhiere a
los valores ambientales y sociale que repre-

senta. Foto: JoAN REVILLAS
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erres de I'Ebre-Reserva de
Tla Biosfera. Es la certifica-

ci6n en la que Royo Fruits,
con sede en Alcanar (Montsia)
ha basado la expansi6n de sus ci-
tricos en la gran distribucién de
toda Espaiia desde el afio 2016,
cuando decidieron «apostar muy
fuerte por esta marca», explica
Alfons Royo, director general de
esta empresa.

Tras unos inicios en el afio 2012
en los que las exportaciones ha-
bian llegado a suponer hasta un
90% de sus ventas, decidieron no
perder de vista el mercado local,

con una propuesta con identidad "

y valores compartidos mediante la
que llegar a ese consumidor de
proximidad.

Asociar la marca comercial ‘Ro-
yo’ de sus naranjas y mandarinas
a la etiqueta ‘Terres de I'Ebre-Re-
serva de la Biosfera’ fue una deci-
sién mediante la que «como em-
presa -explica Alfons Royo- hemos
querido dar un valor afiadido a
nuestros productos con un proyec-
to con sostenibilidad, de conser-
vacién de la biodiversidad y el pa-

Royo Fruits

trimonio natural, que nos ha permi-
tido estar hoy en buena parte de
la gran distribucién espafiola».
Un afio después, en 2017, Royo
Fruits invertfa cerca de 5 millones
de euros en un nuevo almacén de
transformacioén de 5.500 metros
cuadrados en la vecina Vinaros
(Baix Maestrat) equipado con una
nueva maquinaria que permitia
dar «un salto cualitativo como em-
presa, porque nos permitia tener

Cuando esta empresa
empezo en 2012, las
exportacionesllegarona
ser un 90% de su negocio

todas las certificaciones para con-
seguir mds clientes y mds volu-
men», explica Alfons Royo.

Con un crecimiento anual de su
facturacién de entre un 30% y un
40% desde que emprendieron ese
camino, Royo Fruits, que cerrd el
afio 2021 con unas ventas de 10,5
millones de euros y confia termi-
nar este 2022 con un volumen de
negocio de 15 millones de euros,
emplea hoy de forma estable a

Enla actuali-
dad, cuenta
con dos mar-
cas activas:
Royoy LaFin-
ca.

1. Linea de
produccion de
Royo Fruits en
las instalacio-
nes que tiene
en Vinaros.

2. Royo Fruits
cuenta con
dos marcas
comerciales
activas a dia
de hoy: Royoy
La Finca.

3.Un65% de
las ventas de
esta empresa
con sede en
Alcanar tienen
su origen en
las exportacio-
nes.
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unas 60 personas, que llegan a pi-
cos de entre 300 y 350 trabajado-
res en la temporada alta de citri-
cos que va de octubre a febrero.

Los citricos, con 15 millones de ki-
los al-afio (un 60% de los cuales
mandarinas y el restante 40% na-
ranjas) constituyen la parte fun-
damental de su produccién, a los
que se les suman otros 2 millones
de kilos de sandia, comercializa-
da también bajo la marca ‘Royo
Terres de I'Ebre-Reserva de la Bios-
fera’, que les ha permitido deses-
tacionalizar sus ventas, alargando
hasta julio los citricos y concen-
trando la sandia entre julio y sep-
tiembre. «Con esto -destaca Alfons
Royo-, hemos conseguido servir a
los supermercados los doce meses
del afio».

En un 80%, la produccién de
sus citricos es propia, «en campos
de la familia, de.la empresa y de
gente que, desde elafio 2012,
conffa en nosotros», cuenta Alfons
Royo, que destaca el origen local
de todos sus productos. «Cuando
hace falta -afiade-, porque ha ha-
bido un descenso de la produccién
por razones meteoroldgicas o cual-
quier otra, compramos en el terri-
torio».
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