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’f Pocs fets generen
tanta informacio 70
0 75 anys despres”
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TORTOSA Oscar Meseguer

Pregunta: Per qué un diari de
guerra i per qué acotar-lo a la
Guerra Civil i a la Segona Guerra
Mundial?

Resposta: Sempre he considerat
que era el doble episodi historic
més transcendent que hi ha hagut
en |"ltim segle i, probablement, en
la historia. Una mostra és que hi ha
pocs esdeveniments que, 70 anys
després, generin tanta informacio.

També em mou la necessitat de re- .

coneixer la tasca dels supervivents
que durant molts anys han estat
desatesos o que només surten a la
premsa una vegada a I'any. Encara
hi ha moltes histories per explicar.

P: | com madura la idea de fer-ne
un mitja de comunicacié?

R: El 2003, em trasllado a treba-
llar a les Terres de I'Ebre i aixd em
posa en contacte directe amb tots
els esdeveniments al voltant de la
Batalla de I'Ebre. Fins al 2008, es
van fer moltissims actes i es van
obrir museus. Ho vaig cobrir infor-
mativament i em va reforcar la idea.
Jo havia buscat per Internet un espai
que aglutinés noticies sobre el te-
ma, amb agenda d'actes, amb per-
sonatges, perd no vaig trobar-ho, i
aixd em va acabar de fer decidir a
crear-lo jo mateix, amb el suport
d'una empreésa de disseny grafic del
meu germa.

P: Ha rebut algun tipus de suport
institucional?

R: No. Tot ho hem fet amb fons
propis. En total, han estat uns
10.000 euros per a la posada en
marxa del projecte. La idea és del
2009, es penja a la xarxa el 2011 en
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période de proves i el 2012 presen-
tem el web com un mitja més. .

P: $’ha autoimposat un nivell in-
tensiu de continguts i de dedicaci6,
sobretot ara que estem en el 75¢
aniversari de la Batalla de I'Ebre.
D’on treu el temps?

R: Em pren moltes hores d’oci i
de descans. Requereix molta aten-
cio a totes les novetats (literaries, ci-
nematografiques, etcétera) i anar
rastrejant les fonts (sobretot, les en-
titats que treballen la memoria his-
torica) i les agendes d'actes, per
avancar-se i fer noticies propies. Per
aixo em vaig prendre tres anys per
interioritzar que podia assumir

-aquesta carrega de treball.

P: Té un punt pedagogic, Diari
de Guerra?

R: Si que té un punt divulgatiu,
perqué esta adrecat també a les ge-
neracions que no s6n conscients de
la transcendencia d'aquells fets. Fins
i tot hi ha professors d'historia que
m’han felicitat per la iniciativa,

P: Un dels punts forts del blog,
junt amb les noticies, sén els espais
historics vinculats a la Segona Gue-
rra Mundial.

R: Jo n’he visitat molts i em pre-
guntava per qué no hi havia a la
xarxa un directori amb tots els es-
pais rellevants geolocalitzats. De la
mateixa manera que no trobava
cap mitja que fes el seguiment de
temes historicament interessants
perd que mereixen un breu en els
mitjans generalistes. El directori
d’espais historics, amb una base de
dades extensible a tot el mén, és un
projecte central perd a llarg termini.
Ara ja n'hi ha uns 180, amb imatges
(la major part, propies) i amb infor-

Andreu Caralt, a l'espai historic de la masia de Can Barris (Alt Empord3), Gltima seu del
president de la Repiiblica espanyola abans de marxar a ['exili.

Andreu Caralt és periodlsta i treballa a ledicié ebren‘ca del Diari
de- Tarragona. Es el pare d'un mitja especialitzat (www.diaridegue-
rra.com) en el que va passar a I'Ebre, a Catalunya, a Espanyaia Euro-
“pa entre el 1936 i el 1945, i com es reviu avui. $*hi inclouen utes -
personatges d?rectorl d’ espals novetats ed:tonaisn és clar notlcres

macio per al visitant.

P: Diari de Guerra és |'exemple
més clar d’'un mitja de comunicacio
el maxim d'especialitzat. Com a pe-
riodista, aquesta és una alternativa
per a la professio?

R: Jo ho estic fent per vocacio,
per passio, perd jo crec que el perio-
disme especialitzat és un ninxol de
mercat i no ho descarto com a alter-
nativa a llarg termini. Ara, el més
important és crear la marca i difon-
dre el producte.

P: Com a minim, és un mitja pio-
ner. Aporta alguna cosa nova.

R: Jo no vaig saber trobar res es-
tructurat aixi, si més no a Espanya.
El que si que hi ha sén molts espais
webs d‘associacions i entitats, de

museus, de projectes concrets, perd
en cap cas un mitja periodistic.

P: | quina esta sent la resposta?
Té moltes visites?

R: La resposta és bona, tot i que,
en tenir un univers potencial tan
ampli, la resposta és dispersa. So-
brétot, tinc visites de Madrid,
d’Andalusia, del Pais Basc i a Cata-
lunya, de Barcelona i de la demar-
caci6 de Tarragona. La voluntat és
fer-ho també en anglés, perqué ai-
x® obri més portes, perd aixo im-
plicara molta més feina i ho tinc en
stand by. El més important és pen-
jar a les xarxes socials totes les ac-
tualitzacions i aquesta feina de for-
miga si que m’esta donant un im-
pacte creixent. m
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