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Recull de premsa local i comarcal

Freshly, 'empresa emergent d’arrels ebrenques
que triomfa amb la cosmética natural i ecologica

L’empresa va irrompre al mercat ara fa 4 anys i ha basat la seua estrategia en la venda en linia. A la tardor obriran la seua prime-
ra botiga fisica al centre de Barcelona.

Terres de 'Ebre Claudia Ruiz

Tres jovens -la Mireia Trepat de la
Noguera, Joan Miralles d’Amposta i
Miquel Antolin de Batea- son els
protagonistes de I'aventura empre-
sarial de Freshly Cosmeétics, I'em-
presa emergent que triomfa a inter-
net amb la producci6 i yenda de
cosmética natural i ecologica. Tots
tres van compartir els estudis d’en-
ginyeria quimica a la Universitat Ro-
vira i Virgili, de Tarragona. Un cop
acabats, van iniciar la seua vida la-
boral amb experiéncies diferents.
Veient que esta nova etapa no els
acabava d’omplir, van decidir retro-
bar-se per a engegar junts un pro-
jecte empresarial innovador.

La idea de negoci no va arribar
fins que la mare del Miquel els va
encendre la llum. Des de Batea dedi-
cava la seua afici6 a I'elaboraci6 de
sabons casolans, és a dir, a partir de
les espécies que troba al seu voltant,
des de lavanda, romani o oli d’'amet-
lla. “Es van adonar que en el mer-
cat, la cosmética esta plena de
components que afecten la salut
de la nostra pell. Aixi que van deci-.
dir revolucionar la cosmetica inno-
vant en el model de negoci per uns
productes més saludables i natu-
rals” explica Elena Herrera, la Brand
Manager de Freshly Cosmetics.

Freshly Cosmetics, que va irrom-
pre al mercat al febrer del 2016, va
passar en només 3 anys de llancar a
vendre des de la web 5 referéncies a
més de 32. En només 5 mesos van
arribar a facturar fins a 52.000 eu-
ros. Actualment s’hi troben tres gam-
mes de productes, de capillars, fa-
cials i corporals: “Freshly no nomeés
és cosmetica natural, sino que en-
tre d’altres, s’hi suma el valor afe-
git de les concentracions d’actius
naturals i ecologics perqué millore
de forma efectiva la salut de la
pell”. De fet, els seus productes con-
tenen més del 99,0% amb concen-
tracions excepcionals d'actius natu-
rals i ecologics.- Davant d’estos va-
lors també s'hi troba el respecte cap
als animals i el medi ambient, utilit-
zant un tipus d’embalatge reutilitza-
ble i reciclable. Actualment el seu
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Imatge dels tres fundadors de Freshly Cosmétics: Miquel Antolin de Batea, Joan Miralles d’Amposta i Mireia Trepat de la Noguera.

L’empresa té el centre
logistic a Gandesa, on
treballen 21 persones

mercat es troba a Espanya (peninsu-
laillles), Portugal, Italia, Regne Unit i
Franca. “Si que esperem augmen-
tar la notorietat de marca en un fu-
tur, de fet, només fa quatre mesos
que vam expandir-nos a Franca i
estem tenint molt bona acollida
per la comunitat francesa”, comen-
ta la Brand Manager.

Les seues oficines centrals es tro-
ben ubicades al Tecnoparc de Reus:
“Primer es van installar en un des-
patx per a dues persones i a mesu-
ra que ha anat creixent 'empresa

s’ha anat adquirint més espai, la
qual cosa ha estat molt motivador,
perqué hem pogut veure com el
que estem creant cada cop es fa
més gran, i gracies a aixo ha aug-
el bre de que
formen I'equip de Freshly”. Actual-
ment hi formen part de I'equip unes
90 persones amb l'augment de
nous productes, la gesti6 de dife-
rents projectes, I'expansio interna-
cional i la creaci6 de noves marques.
Les arrels terraltines, pero, també
han deixat petjada. Actualment te-
nen obert un centre logistic a Gan-
desa, de més de 600 m? i des d’on
treballen 21 persones.

LEXIT DE L'E-COMMERCE Des
dels seus inicis el treball s’ha basat

Tres estudiants
d’enginyeria Quimica
de la URV sé6n els
fundadors de Freshly

integrament en la venda dels pro-
ductes per internet. Esta ha estat la
seua clau de I'éxit, perqué el model
100% en linia els ha permés que, tot
i no estar installats en el centre neu-
ralgic de Catalunya, poguessen am-
pliar vendes a través de I'e-commer-
ce i controlar tot el procés des de la
formulacié del producte fins a I'en-
trega del client. “Som plenament
conscients que tot aixo s’ha acon-
seguit gracies a la forma en qué
ens comuniquem amb el client fi-

nal i és que gracies a ser un model
en linia hem pogut vendre arreu
d’Europa”, afegix Herrera.

A la tardor, pero, s'obrira la prime-
ra botiga fisica de Freshly, al carrer
Portaferrissa 34, de Barcelona: “Fa
poc més de tres anys que vam crear
la marca i el que ens ha impulsat a
fer-ho ha estat I'escolta activa de la
nostra comunitat creixent. Feia me-
sos que portavem preparant el pro-
jecte, pero la nostra comunitat,
sense saber que ho estavem fent,
ens ho demanaven molt sovint.
Quan vam llancar la noticia va ser
tot un éxit entre el nostre public”.
Este sera el gran repte que li espera
a I'empresa emergent, per a experi-
mentar si un projecte 100% en linia
triomfa també a peu de carrer.g
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