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Maverick automatitza i
amplia la planta d’Ulldecona

PERSONAL. T¢ quasia puht una planta bufadora d’ampolles de plastic en queé caldra contractar

personal i tambeé construira un magatzem robotitzat amb una capacitat de 22.000 palets

MARC ROVIRA
ULLDECONA
Des de ser un modest nego-
cide palsde fregar, baietesi
fregalls creat per dos ban-
quers amb ganes d’cntre-
tenir-sealatarda, finsaes-
devenir una empresa lider
en el segment darticles de
neteja de la llar i Ja higiene
intima, ¢l salt-que al grup
Maverick-Ubesol han fet
ha estat d'algada, sobretot
en Iiltima decada ja que,
d’engh del 2001, ha passat
de tenir 50 treballadors a
una plantitia tretze vegades
superior: 683 empleats.
Ubesol és una empresa
d’origen valencia {concre
tament de la Vall d’Albai-
da, una zona amb una forta
tradicid textil}) perdo deu
hona part del creixement a
la firma catalana Maverick,
centrada en la cosmeética i
en els articles d'higiene
personal. Ubesol va adqui-
rir Maverick (amb arrels al
Maresme pert establerta a
Ulldecona) i'any 2006, i

® Maverick es va fundar

I"any 19911 tot i que té
planta a les Terres de
I'Ebre, les seves arrels sén
al Maresme. E1 1995 va
comencar a treballar amb
la cadena comercial
Mercadona, i el 2006 lava
adquirir I'empresa
valenciana Ubesol.

des de llavors, I'alianga ha
permes fer un creixement
constant que ha fet que ar-
ribin a facturar prop d'uns
200 milions d’euros anuals
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treballant  exclusivament
per a la cadena comercial
Mercadona.

A TERRES DE L'EBRE. (s
planta del poligon de Vall
depins, a Ulldecona, és la
més moderna que téelgrup
i on fabrica la majona deis
productes de fa linia (ntima
{xampus, sabons, gels,
cremes hidratants, ceres
depilatories, cscumes i
desodorants). La produc-
ciddelaplantad Ulldecona
és semblant en la hinia de
productes  (notablement
superior enguantitatsirit
me productiu} ala gue es fa
aSuquinsa, I'ultima adqui -
sicié feta pel grup.

La plantade Suquinsaésa
la Comunitat de Madrid i és
practicament  veina de
'empresa proveidora de
les ampolles de plastic que
necessiten a  Maverick-
Ubesol per embotellar ¢ls
seus productes. Aixd vol
dir que, en elcas del génere
que es fabrica a Suquinsa,
tot queda en un radi quilo-

metric molt ajustat pero
que, per embotellar  és el
cas que es producix a les
Terres de I'Ebre- cal acu-
mular un bon grapat de
quilbmetres. 0, millor dit,
calia acumular-los perque
a la planmta de Maverick a
Ulldecona s'esta enllesting

Estalviara costos i
contaminacié del
trasllat de les
ampolles que
contenen sabé

la construecié d'una nau
que incorporara quatre li-
nies de bufatge d’ampolles
de plastic

“Esque estem movent ai -
re initilment” diu David
Sdnchez, director de co-
municacié i desenvolupa-
ment de la companyia, En
qilestic de mesos, la planta
de bufar plastic estari aca-
bada, després d'una inver-

sidde 7,2 milions d'euros, i
tindrd Ja capacitat d’inflar
100 milions d’ampolles ca-
daany. Les quatre linies de
produccid (per les quals
caldra contractar almenvs
7 persones) inflaran els -
lindres plastics que arribin
del proveidor. David Sin
chez explica que “suposara
un estalvi extraordinari en
costos de combustible i en
contaminacio™.

OPTIMITLAR EL WIATGE, I'n
certamanera, perd, el vial
ge d'arrihada del plstic no
s'estalvia perque la nova
planta no en fabrica, sind
queel quefa ésbufarel petit
cilindre {d'uns dotze cen
timetres de llarg) que lien-
via e} proveidor: “No és el
maleix moure un cilindre
que moure ampolles bui
des. Cada viatge s’aprofita
molt més”, justifica Sdn-
chez,

Peroels plans quela com -
panyia té per a la planta
tarragonina no s’acaben
pasaquisindque, amhvista

al 2013, ja estan estudiant la
construccio d'un magat
z¢m robotitzat amb una
capacitat de 22.000 palets

la mecanitzacio de les
tasques d’ emmagatzemat
peide preparacio de lesco
mandes no amenacard de
destruir Hoes de treball?
“No, de cap manera. La
nostra manera de treballar
ha anat evelucionant, cada
cop més cap a la mecanit
7acid perd sense fer perdre
llocs de treball. Només has
de donar un cop d'ull a jes
dades. Abans un trebaila
dor estava fent les funcions
que fa la maguina, é€s cert
Pero amb la mecanitzacio
d’aguella funcid, el loc de
treball no es perd sino gue
el trebuatlador passa a dedi-
car sea fer tasgues de su
pervisio, iacontrolargue la
maguina treballi deguda
ment i sense errors.”

SOQOS. Avangar conjunta
ment amb Mercadona ha
ajudar Fempresa a eréiner
“perque enim interessos

L’empresa

descarta que
I'automatitzacié

de tasques suposi
acomiadaments

comuns”. Pel que 1a al bon
ritme de penetracio en el
mercat d'uns  productes
que, en ocasions, s han es

tigmatitzat amb el concep-
le "marca blanca”, David
Sdnchez explicaque “final

ment, delqueestractadsde
donar qualitat. [ nosaltres,
dequalitat, endonem tanta

o mes que les margques mes

famoses del mercat”. Ex-

plica que “el gue passa ¢s |

queelconsumidorcadave

gadaté més clarque noesta |

LII.\‘P‘ 5ata pagar pcr.nlgun:l
cosa que no liaporti valor™.
Amanerad’exempleens ho
explica amb la pregunta:
“Tu vols pagar més per
aquell  xampu  perque
I"anuncin una determinada
model’™, i sentencia gque
"quan ens proven, ens
continuen comprant”

Fs per aguest grau de sa
tisfaccio del consumidor
final que David Sdnchez
considera queel grupno ha
de remer que guan tormn
els temps de benanga -que
tard o d"hora tornaran - els
clients puguin ferclsalt cap
a les marques que es pro
mocionen amb un signe
mes elitista o més diferen-
ciador “"No, no ho crec,
Amb aquesta crisi apren
drem dels excessos. ™
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